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INTRODUCCION

En la actualidad el conjunto de medios y plataformas de comunicacion alcanza al
100% de la poblacion urbana del pais. La ciudad capital y el interior del pais
(donde habita el 58% de la poblacién urbana) aun presentan diferencias en el
alcance semanal y en los niveles de atencion a la publicidad por cada medio.

La radio, la TV y la plataforma digital son los medios con mayor alcance a nivel
nacional, por supuesto, las posiciones en el ranking varian de acuerdo con la
zona donde se analice la informacion. Finalmente, cuando en la ecuacion
adicionamos el nivel de atencion a la publicidad, se observa que los resultados
varian aun mas, reforzando el argumento de que la oferta de un plan de medios
publicitario adecuado debe considerar el “mix de medios” para aprovechar las
fortalezas de cada uno y asi poder llegar a diversos grupos objetivos de forma
mas eficiente.
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Los alcances de cada medio estan expresados en porcentaje Pag. 3

CPl. MarketReport,

RESEARCH Abril 2024 N° 002



ALCANCE SEMANAL DE LOS MEDIOS Y

PLATAFORMAS DE COMUNICACION

CPl. MarketReport,

RESEARCH Abril 2024 N° 002



ALCANCE SEMANAL DE MEDIOS Y PLATAFORMAS DE
COMUNICACION: LIMA METROPOLITANA

Segin NSE
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Total Medios
ﬁ Digital

TV Total 92.2 89.0 92.4 95.0
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Los valores mostrados estan expresados en porcentajes. Pag. 5
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ALCANCE SEMANAL DE MEDIOS Y PLATAFORMAS DE
COMUNICACION: INTERIOR DEL PAIS

Segun NSE Interior Urbano
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Los valores mostrados estan expresados en porcentajes. Pag. 6
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ALCANCE SEMANAL DE MEDIOS Y PLATAFORMAS DE
COMUNICACION: INTERIOR DEL PAIS

Segn Macrozona Interior Urbano
Universos 12,911.2
Total Medios 99.7
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Provincias

717.3

100.0
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Los valores mostrados estan expresados en porcentajes.
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ATENCION A LA PUBLICIDAD EN LOS
MEDIOS Y PLATAFORMAS DE
COMUNICACION
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ATENCION A LA PUBLICIDAD EN LOS MEDIOS Y
PLATAFORMAS DE COMUNICACION: LIMA METROPOLITANA

1n.s

88.2

B]m=

TV Total OHH/DOOH Radio Diarios Digital

m Presta atencién  mNo presta atencion

Los valores mostrados estan expresados en porcentajes. Pag. 9
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ATENCION A LA PUBLICIDAD EN LOS MEDIOS Y
PLATAFORMAS DE COMUNICACION: LIMA METROPOLITANA

3)

TV Total

Presta atencioén

No presta atencion

Segun NSE

(5) Mucha atencion
(4) 17.0 16.6 17.0 17.4
® S owme s w1 w2
(2) 242 25.7 24.7 221
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Presta atencion

No presta atencion

Segin NSE

(5) Mucha atencién
(4) 18.3 16.7 16.5 23.8
® w7 we m9 e
(2) 28.2 291 28.4 27.0
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00.

Presta atencion

No presta atencion

Segin NSE

(5) Mucha atencién

(4) 17.8 15.4 17.9 19.8
rede @ ooms me w4 s
(2) 24.3 31.2 23.4 20.1
Los valores mostrados estan expresados en porcentajes. Pag. 10
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ATENCION A LA PUBLICIDAD EN LOS MEDIOS Y
PLATAFORMAS DE COMUNICACION: LIMA METROPOLITANA

Diarios Impresos

Presta atencion

No presta atencion

Seglin NSE

(5) Mucha atencion
(4) 19.4 14.2 21.8 19.9
® S %4 w1 om0 s2s
(2) 274 26.6 27.8 27.6

Digital

Presta atencion

No presta atencion

Segln NSE

(5) Mucha atencidn
(4)
(3)
(2)

15.5 15.0 16.1 16.0
24.7 22.7 25.0 261

Los valores mostrados estan expresados en porcentajes. Pag. 1
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ATENCION A LA PUBLICIDAD EN LOS MEDIOS Y
PLATAFORMAS DE COMUNICACION: INTERIOR DEL PAIS
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m Presta atencién  mNo presta atencion

Los valores mostrados estan expresados en porcentajes. Pag. 12
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ATENCION A LA PUBLICIDAD EN LOS MEDIOS Y
PLATAFORMAS DE COMUNICACION: INTERIOR DEL PAIS
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Radio

Segun NSE Interior Urbano

Presta atencion 87.2

No presta atencion 12.7

(5) Mucha atencion
(4) 17.7 15.0 16.0 19.0
@ S %3 zma e 33
(2) 253 26.0 29.0 23.3

Diarios Impresos

Presta atencién

No presta atencion

Segin NSE Interior Urbano

(5) Mucha atencidén
(4) 17.9 19.1 19.4 16.8
® @2 s 27 w04
(2) 291 19.2 30.5 29.8

Segin NSE Interior Urbano
Presta atencion 85.1
No presta atencion 14.9
f.: (5) Mucha atencién
(4) 15.9 20.9 17.0 14.6
® Cowme ze w4 s
TV Total ) 27.3 24.6 25.8 285
Los valores mostrados estan expresados en porcentajes. Pag. 13
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ATENCION A LA PUBLICIDAD EN LOS MEDIOS Y
PLATAFORMAS DE COMUNICACION: INTERIOR DEL PAIS

Seglin NSE Interior Urbano
Presta atencion
No presta atencion
(5) Mucha atencion
(4) 17.2 20.1 14.3 18.4
® S %2 me 2 z2
(2) 27.9 24.0 29.6 27.5

OOH/DOOH

A

Seglin NSE Interior Urbano
Presta atencion 80.3
No presta atencion 194
(5) Mucha atencion
(4) 14.6 14.6 15.0 14.3
® s 6 268 204
Digital (2) 26.6 25.1 27.8 26.2

Los valores mostrados estan expresados en porcentajes. Pag. 14
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